
Fiche 1.2.2.2. – Une consommation sous influence – 

l’effet de mode. 

 

Questions : Quel rôle ont les marques pour les jeunes ? Quels sont les agents de socialisation qui 

incitent à l’achat de marques ? Est-ce qu’acheter des marques est logique économiquement selon les 

parents ? Pourquoi peut-on dire que la mode peut être une contrainte sociale ? 

 

Fiche 2.2.1. – Une consommation sous influence – 

l’effet de mode. 

 

Questions : Quel rôle ont les marques pour les jeunes ? Quels sont les agents de socialisation qui 

incitent à l’achat de marques ? Est-ce qu’acheter des marques est logique économiquement selon les 

parents ? Pourquoi peut-on dire que la mode peut être une contrainte sociale ? 


